Entidades se manifestam contra a publicidade
dirigida as criancas

O objetivo é que a publicidade se comunique diretamente aos pais, que devem ser os responsaveis
pela decisdo de compra da familia.

Mais de 70 entidades da sociedade civil, entre elas o Intervozes, entregaram manifesto aos
deputados da Comissdo de Desenvolvimento Economico, Comércio e Industria (CDEIC) pedindo o
fim da publicidade e da comunicacdo mercadologica dirigida ao publico infantil. O Projeto de Lei
n°® 5.921/2001, que trata do tema, vai a votagao no dia 07/10.

O projeto de lei (PL 5.921/01), do deputado Luis Carlos Hauly (PSDB-PR) propde, entre outros
pontos, a proibicdo de publicidade para criancas em meios como radio, televisao e internet no
horario compreendido entre 7h00 e 21h00. Além disso, visa impedir a transmissdo de comerciais
com apresentadores “infantis ou desenhos, que podem atrair a atencdo das criangas”.

No dia 30 de setembro, a decisdo sobre o projeto foi novamente adiada. Iniciados os debates o
deputado José Guimardes (PT/CE) sugeriu uma composi¢ao de todos os membros da Comissao, no
sentido de incluir no texto do substitutivo sugerido pelo deputado Osério Adriano (DEM/DF) o
seguinte paragrafo: E abusiva toda e qualquer publicidade voltada especificamente ao ptiblico
infantil. Em razdo disso, o deputado Capitdo Assunc¢do (PSB/ES) manifestou sua concordancia com
esse paragrafo e comprometeu-se a retirar o ‘Voto em separado’ que havia preparado caso houvesse
consenso entre os demais deputados membros da Comissdo. No entanto, quando parecia que a
composicao aconteceria em torno do texto do deputado José Guimaraes (PT/CE), o deputado
Miguel Correa (PT/MG) manifestou entendimento contrario, por acreditar que a proibicao da
publicidade dirigida a criangas seria medida extremamente radical.

Ha quatro anos trabalhando com o tema da publicidade infantil, o Instituto Alana tomou a frente das
mobilizagdes em favor do PL. Isabella Henriques, coordenadora do Projeto “Crianca Consumo”, do
Alana, aponta que ainda falta no Brasil praticar o que ja esta escrito na lei. “A Constituicao
brasileira proibe a publicidade voltada para a crianga [considerada também constitucionalmente
abaixo dos 12 anos de idade]. A crianga esta protegida”, explica Isabella ao defender a interpretacao
feita do capitulo voltado para crianga e adolescente na carta de 1988.

“Nao queremos acabar com um o mercado [em referéncia a publicidade]. Queremos que a
mensagem se dirija para aos adultos”, defende Tamara Gongalvez, advogada do Instituto. O maior
desafio para o Instituto tem sido incluir os empresarios na discussao. “Queremos que o mercado
entenda que ndo vai perder, pelo contrario, vai ganhar reconhecimento da sociedade civil”, diz
Isabella, ao se referir a mudanga de atitude que as empresas podem ter na publicidade. “As regras
[para o setor] existem em outros paises, paises democraticos e capitalistas como a Suécia, Noruega,
Australia”, reforca.

O Cédigo de Defesa o Consumidor (CDC) é outra referéncia quando se fala do consumo da crianga.
O artigo 36 do CDC proibe a publicidade que ndo deixa claro que é publicidade. Ja, o artigo 37
proibe a publicidade enganosa e abusiva, aqui entendida como a que “se aproveite da deficiéncia de
julgamento e experiéncia da crianca”.
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O objetivo é que a publicidade se comunique diretamente aos pais, que devem ser os responsaveis
pela decisao de compra da familia.

Mais de 70 entidades da sociedade civil, entre elas o Intervozes, entregaram manifesto aos
deputados da Comissao de Desenvolvimento Economico, Comércio e Industria (CDEIC) pedindo o
fim da publicidade e da comunicacdo mercadolégica dirigida ao publico infantil. O Projeto de Lei
n°® 5.921/2001, que trata do tema, vai a votacao no dia 07/10.

O projeto de lei (PL 5.921/01), do deputado Luis Carlos Hauly (PSDB-PR) propde, entre outros
pontos, a proibicdo de publicidade para criancas em meios como radio, televisao e internet no
horério compreendido entre 7h00 e 21h00. Além disso, visa impedir a transmissdao de comerciais
com apresentadores “infantis ou desenhos, que podem atrair a atencdo das criancas”.

No dia 30 de setembro, a decisdo sobre o projeto foi novamente adiada. Iniciados os debates o
deputado José Guimaraes (PT/CE) sugeriu uma composicdo de todos os membros da Comissao, no
sentido de incluir no texto do substitutivo sugerido pelo deputado Osério Adriano (DEM/DF) o
seguinte paragrafo: E abusiva toda e qualquer publicidade voltada especificamente ao ptiblico
infantil. Em razao disso, o deputado Capitdao Assuncao (PSB/ES) manifestou sua concordancia com
esse paragrafo e comprometeu-se a retirar o “Voto em separado’ que havia preparado caso houvesse
consenso entre os demais deputados membros da Comissdo. No entanto, quando parecia que a
composicao aconteceria em torno do texto do deputado José Guimaraes (PT/CE), o deputado
Miguel Correa (PT/MG) manifestou entendimento contrario, por acreditar que a proibicdo da
publicidade dirigida a criancas seria medida extremamente radical.

Ha quatro anos trabalhando com o tema da publicidade infantil, o Instituto Alana tomou a frente das
mobilizagdes em favor do PL. Isabella Henriques, coordenadora do Projeto “Crianca Consumo”, do
Alana, aponta que ainda falta no Brasil praticar o que ja esta escrito na lei. “A Constituicao
brasileira proibe a publicidade voltada para a crianca [considerada também constitucionalmente
abaixo dos 12 anos de idade]. A criancga est4 protegida”, explica Isabella ao defender a interpretacao
feita do capitulo voltado para crianga e adolescente na carta de 1988.

“Ndo queremos acabar com um o mercado [em referéncia a publicidade]. Queremos que a
mensagem se dirija para aos adultos”, defende Tamara Gongalvez, advogada do Instituto. O maior
desafio para o Instituto tem sido incluir os empresarios na discussao. “Queremos que o mercado
entenda que ndo vai perder, pelo contrario, vai ganhar reconhecimento da sociedade civil”, diz
Isabella, ao se referir a mudanca de atitude que as empresas podem ter na publicidade. “As regras
[para o setor] existem em outros paises, paises democraticos e capitalistas como a Suécia, Noruega,
Australia”, reforca.

O Codigo de Defesa o Consumidor (CDC) é outra referéncia quando se fala do consumo da crianca.
O artigo 36 do CDC proibe a publicidade que ndo deixa claro que é publicidade. Ja, o artigo 37
proibe a publicidade enganosa e abusiva, aqui entendida como a que “se aproveite da deficiéncia de
julgamento e experiéncia da crianca”.

Estudos analisados pelo Alana mostram que “até por volta dos oito anos a crianca ndo consegue
entender o que é a publicidade, ela entende de forma literal e ndao consegue fazer a distingdo entre
entretenimento e publicidade”. Tamara diz ainda que “a crianca ndo é considerada um ser que sem
capacidade de se auto-determinar, mas ela ndo deveria ser alvo de mensagem publicitaria por ser
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considerada mais fragilizada em relacdo a este servigo”.

Dados sobre relacdo da crianga com o consumo apontam que, no Brasil, elas influenciam em cerca
de 80% das compras feitas da familia (dados constam no proprio site e sio do TNS/InterScience
outubro de 2003). “De fato a familia tem que decidir, mas os apelos da publicidade colocam os pais
em uma situagdo dificil de lidar. A influencia na crianga é muito grande”, entende Tamara.

Veja abaixo a integra do Manifesto.
MANIFESTO

Pelo fim da publicidade e da comunicacao mercadoldgica dirigida ao publico infantil
Em defesa dos diretos da infancia, da Justica e da construcdao de um futuro mais solidario e
sustentavel para a sociedade brasileira

Organizacoes e entidades abaixo assinadas reafirmam a importancia da protecao da crianca frente
aos apelos mercadologicos e pedem o fim das mensagens publicitarias dirigidas ao publico infantil.

A crianca é hipervulneravel. Ainda estd em processo de desenvolvimento bio-fisico e psiquico. Por
isso, ndo possui a totalidade das habilidades necessarias para o desempenho de uma adequada
interpretacdo critica dos inimeros apelos mercadoldgicos que lhe sdao especialmente dirigidos.

Consideramos que a publicidade de produtos e servicos dirigidos a crianga deveria ser voltada aos
seus pais ou responsaveis, estes sim, com condi¢des muito mais favoraveis de analise e
discernimento.

Acreditamos que a utilizagdo da crianca como meio para a venda de qualquer produto ou servico
constitui pratica antiética e abusiva, principalmente quando se sabe que 27 milhdes de criangas
brasileiras vivem em condicdo de miséria e dificilmente tém atendidos os desejos despertados pelo
marketing.

A publicidade voltada a crianga contribui para a disseminacdo de valores materialistas e para o
aumento de problemas sociais como a obesidade infantil, erotizacao precoce, estresse familiar,
violéncia pela apropriagdo indevida de produtos caros e alcoolismo precoce.

Nos abaixo-assinados acreditamos que o fim da publicidade dirigida ao publico infantil sera um
marco importante na historia de um pais que quer honrar suas criancas.

Por tudo isso, pedimos, respeitosamente, aos Exmos. Deputados da Comissdo de Desenvolvimento
Econdmico, Comércio e Industria (CDEIC) que se comprometam com a infancia brasileira e
efetivamente promovam o fim da publicidade e da comunicacao mercadolégica voltada ao publico
menor de 12 anos de idade.
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