Pela regulamentacédo da publicidade de bebidas aldamas

Em defesa de uma legislacdo baseada no interessélmo
e na garantia do direito a saude

No ultimo dia 13 de novembro, a Comissao de Cangdid, Justica e Cidadania da Camara dos
Deputados aprovou o substitutivo ao projeto d29€i0/97, proibindo a veiculacédo de propaganda
comercial de bebidas alcodlicas nos meios de carag@i® em qualquer horario. Pelo projeto, a
publicidade de bebidas alcodlicas - atualmentewaila apenas entre 21h e 6h - fica restrita a
cartazes e painéis na parte interna dos locaigmigay sendo vedada ainda a participacao de
criancas nas pecas. Trata-se de uma restricdo prosona a que foi aprovada no ano 2000 para
cigarros e produtos derivados do fumo.

O PL 2940, que segue agora para aprovacao em ipled@e fundamental importancia para a
ampliacéo do debate em todo pais acerca dos prabléawveiculacdo indiscriminada de

publicidade e do incentivo ao consumo desenfreadoradutos que apresentam riscos a saude. Ele
representa, no entanto, um avanco parcial na igavgm sendo travada ha anos por movimentos
da area de saude e de defesa dos direitos daimtda adolescéncia, ao ndo incluir, sob sua
€gide, a restricdo a publicidade de cerveja, deogre das chamadas "bebidas ice". Isso porque a
legislacdo brasileira considera como bebidas almmbpenas aquelas com graduacédo acima de 13
graus na escala Gay Lussac.

O governo federal chegou a pedir urgéncia na tem@dat do Projeto de Lei 2733/08, cujo texto,
produzido pelo Ministério da Saude e pela Seceetdaicional Anti-Drogas, reduz para 0,5 grau
Gay Lussac o teor para que uma bebida seja coadalafcodlica. O pedido de urgéncia, no
entanto, foi retirado, e o PL segue a espera gg&ot O Movimento Propaganda Sem Bebida
entregou ao presidente da Camara dos Deputadasgd@(Chinaglia, em 2 de abril de 2008, um
abaixo-assinado com aproximadamente 600 mil adesékéstando a aprovacao desse Projeto de
Lei.

Questionamos as razdes pelas quais o governouretpedido de urgéncia e os parlamentares néao
aproveitaram a oportunidade para ampliar a disousséditerar também a definicdo de bebida
alcodlica, incluindo em seu escopo bebidas de nteonorlcodlico. Tal medida se mostra
fundamental num cenario em que o consumo de aemolcrescendo ano a ano no pais. Apesar de
ser mais baixo que em outras nagdes, o consumeoasid Be mostra associado a problemas sérios
de saude publica e de ameaca do direito a vidseguwranca. Nao fosse desta forma, o impacto da
chamada Lei Seca n&o seria tamanho entre os masile

E importante afirmar também que, num mercado cqragespara crescimento, ao contrario de
determinados paises europeus e dos Estados Uaidotencial de impacto da publicidade no
aumento do consumo é muito maior. Diversas pesgjuisalizadas fora ou dentro do pais,
comprovaram que a exposicao a propaganda de behidsnta o grau de consumo de alcool,
sobretudo entre os jovens. Da mesma forma, a rediaz@xposicao a publicidade de tais produtos
impacta positivamente na diminuicdo do consumo redizado.

N&o fosse assim, os fabricantes de cerveja, grgosmunicacio e agéncias de publicidade ndo
estariam desenvolvendo uma série de campanhag coptojeto que redefine a graduacao
alcoolica e assim impede a veiculacéo de propagahelaerveja a qualquer horario. O fazem,
inclusive, distorcendo o conceito de liberdadexjgesséo e cunhando aquilo que chamam de
"direito a liberdade de expressao comercial" caetlilade de expressao publicitaria”.



O discurso publicitario, no entanto, ndo tem pgetmo simplesmente expressar idéias e opinides,
mas convencer o consumidor a adquirir um determipadduto. Neste sentido, embora licito em
principio, o discurso publicitario muitas vezes waiito além do carater informativo e por isso tem
sido regulado em diversos paises. E importantgaéter o foco. A restricdo a publicidade de
produtos alcodlicos ndo € um tema de liberdadexplieesséo, € um tema de saude publica. A
regulamentacdo da publicidade é legitima, mesmodyueontrastada com a liberdade de
expressado. Fosse de outro modo a propria Conéiitliasileira ndo estabeleceria, de forma
explicita, limites & publicidade de tabaco, beb@lasdlicas, agrotdxicos, medicamentos e terapias,
como previsto no paragrafo quarto do artigo 220nm@ama forma, vale lembrar que nagdes como
Franca e Noruega, entre outros paises europeus @®luais ndo pesa qualquer questionamento
guanto a solidez do Estado Democratico de Dirgtn,adotado com éxito medidas idénticas
aguelas que agora propde o Projeto de Lei 2733/08.

Neste sentido, as organizacdes e entidades alsskmdas reafirmam a importancia da aprovacéo
do PL 2733/08 e da ampliacdo do debate nacionetada regulacdo da publicidade de bebidas
alcodlicas, para que a populacéo, de forma demoar@ossa ser parte deste processo. O que
buscamos ao defender a regulacéo da publicidadé mdpedir seu exercicio legitimo, mas definir

parametros que estejam de acordo n&o apenas doteresses comerciais das empresas
envolvidas mas também com os valores e necessidadexiedade brasileira.

Brasil, dezembro de 2008.
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